
郑重声明 

一、经授课教师同意，本课件仅作为交流学习使用，并欢迎广泛传播，但禁
止作为商业用途。 

二、在交流使用过程中，请尊重版权。 
三、课件中涉及的观点仅代表授课教师本人立场。 
四、使用课件中的数据、图表时请注明来源，保证完整性，避免断章取义。 
五、课件中涉及的政策法规或其它信息的有效性，请以相关主管部门(单位)

公布为准。 

欢迎关注微信公众号“专利文献众
享”(patdoc)或扫描左侧二维码，获
取最新公益讲座信息及专利文献服务。 
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地理标志商标注册申请与审查 

国家知识产权局商标局审查五处 肖翠兰 仅供学习交流使用    
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    国 际 条约：《巴黎公约》、 

                       《与贸易有关的知识产权协定》（TRIPs） 

 法         律：《中华人民共和国商标法》 

    法         规：《中华人民共和国商标法实施条例》 

    部 门 规章：《集体商标、证明商标注册和管理办法》 

    规范性文件：《商标审查和审理标准》（2016年修订）等 
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第十六条：前款所称地理标志，是指标示某商品来源于某地区，该

商品的特定质量、信誉或者其他特征，主要由该地区的自然因素

或者人文因素所决定的标志。 

《商标法实施条例》：商标法第十六条规定的地理标志，可以依照

商标法和本条例的规定，作为证明商标或者集体商标申请注册。 

 
 
  

《商标法》第三条：经商标局核准注册的商标为注册商标，包括商品商

标、服务商标和集体商标、证明商标。 
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地理标志，是指标示某商品来源于某地区 ，该商品的特定质量、信誉或者其
他特征 ，主要由该地区的自然因素或者人文因素所决定的标志。 

《商标法》第16条规定： 

地理标
志 

①是标志 

②特定区 ③有品质 

 ④双决定 

TRIPs第22条第1款对地理标志的定义是：“其标志出某商品来源于某成
员地域内，或来源于该地域中的地区或某地方，该商品的特定质量、信
誉或其他特征主要与该地理来源有关”。 
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1.是标志：地理标志首先是一种标志。 

地理标志的通常表现形式是：地理名称+商品名称 

《集体商标、证明商标注册和管理办法》第八条：作为集体商标、证明商标

申请注册的地理标志，可以是该地理标志标示地区的名称，也可以是能够标

示某商品来源于该地区的其他可视性标志。 

核定使用商品：桃子           核定使用商品: 
          三七（中药材） 核定使用商品：小米 

 
       核定使用商品:人参 
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1.是标志：地理标志首先是一种标志。 
地理标志的通常表现形式是：地理名称+商品名称 

行政区划现名
称 

行政区划曾用
名称 

• 洞庭山碧螺春 

• 巴城阳澄湖大
闸蟹    

自然地理名称 

 

其他组合 
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1.是标志：地理标志首先是一种标志。 

  国家名称 省级区划名称 地市区划名称 

 
县级区划名称 村镇区划名称 

核定使用商品：桃子 
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2.特定区：地理标志商品来自于特定地区。 

• 五常市境内"C"字开口盆地以
内，龙凤山水库或拉林河、
溪浪河水系浇灌的水田。具
体地域范围是：溪浪河、拉
林河流域至红旗乡西城子村
以东，苇沙河以西，磨盘山
以北，硕大户山以南。 

五常大米 

• 新疆巴音郭楞蒙古自治州
辖区内的库尔勒市、尉犁
县、轮台县及新疆兵团农
二师的8个团、场内，塔
克拉玛干沙漠和博斯腾湖
中间的孔雀河畔绿洲地带。 

库尔勒香梨 

通常特定地区以行政区划范围表述（小、相同，大）或以自然环境中的山、
河等地理特征为界定的范围。 
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3.有品质：地理标志商品有特定品质和信誉。 

与其他同类商品相比，地理标志商品具有独特的品质。其特定品质可以用
商品的感官特征、量化指标（物理化学特征、生物特征等）或特殊的制作
方法等来说明 

• 形状、尺寸、颜色、纹
理等视觉特征和嗅觉、

味觉感知等。 

感官特征 

• 包括所属族、种
等 

生物特征 

• 包括重量、密度、
酸碱度等 

物理特征 

• 包括水分、蛋白
质、脂肪、微量
元素含量等。 

化学特征 

• 对加工技术的描述以及最终产品的质量标准。
如动物产品的饲养过程、屠宰方法等，植物
产品的种植过程、收获时间、储存方式等，
传统手工艺品的原材料、配料和制作过程等。 

特殊的制作方法 
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地理标志商品特定品质的描述举例： 

说明：特定品质：感官特征、物理
特征和化学特征的综合。 
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4.双决定：地理标志商品的特定品质由该特定地区    
        的自然因素和人文因素所决定。 

• 该地区独特的土壤、
地形地貌、气候、
植被、山川河流、
原材料等影响和造
就了地理标志产品
的特定品质。 

自然因素方面 

• 种植区域的选择；适合该
地理产品的生产、加工方
法；特殊的生产、加工条
件；当地专有技术或特殊
生产技术的发展演变等影
响和造就了地理标志产品
的特定品质。 

人文因素方面 
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仅由单一的纯自然因素或者纯人文因素决定特定品质的商品，不是地
理标志： 

扬州玉器 砭石原石 
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有些含有地名和商品名称的搭配属于通用名称，不是地理标志： 

扬州
炒饭 

用米饭、火腿、鸡蛋、
虾仁等食材炒制，颗粒
分明、粒粒松散、软硬
有度、色彩调和、光泽
饱满。 

仅供学习交流使用    
    

    
  禁

止用于商业用途 

 
    

 

 仅
供学习交流使用    

    
   禁

止用于商业用途 

    
    

  

 
 仅

供学习交流使用    
    

 禁
止用于商业用途 

https://baike.baidu.com/item/%E7%B1%B3%E9%A5%AD/9102
https://baike.baidu.com/item/%E7%81%AB%E8%85%BF/2140
https://baike.baidu.com/item/%E9%B8%A1%E8%9B%8B/6405
https://baike.baidu.com/item/%E8%99%BE%E4%BB%81/26759
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• 商标局大厅提交 

• 各地方受理窗口（全国近
200个） 

• 网上申请 

• 委托代理 提交申请 

• 禁止性条款 

• 相对条款 

• 特殊审查 

审查 

公告 

发证 

仅供学习交流使用    
    

    
  禁

止用于商业用途 

 
    

 

 仅
供学习交流使用    

    
   禁

止用于商业用途 

    
    

  

 
 仅

供学习交流使用    
    

 禁
止用于商业用途 



《商标注册申请书》 
申请人主体资格证书复印件（需加盖申请人公章 ） 
地理标志所标示地区的县级以上人民政府或者行业主管部门授权申请人申请注册并监督管
理该地理标志的文件。 
地理标志申请人具备监督检测该地理标志特定品质能力的证明材料。 
地理标志所标示的地域范围划分的相关文件、材料。 
地理标志证明商标、集体商标使用管理规则。 
地理标志产品的特定品质受特定地域环境和人文因素决定的说明。 
有关该地理标志产品客观存在及信誉情况的证明材料（包括：县志、农业志、产品志、年
鉴、教科书等）并加盖出具证明材料部门的公章。 

 

地理标志商标的申请材料： 
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 一、申请说明 
 

说明1：申请人名称 
       申请人应当是不以赢利为目的，其业务内容应与
所监督使用的地理标志商品相关的团体、协会或者其
他组织。 

以证明商标形式申请                                以集体商标形式申请 

: 昭通市天麻生物产业协会 

 
中宁县枸杞生产管理站        
  
 
西藏波密县农技推广服务站 
 
 
酉阳青蒿管理办公室（事业单位） 
 

秀山县金银花专业经济协会 

        
 
淳安千岛湖岐仁山中药材专业合作社联合社 
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民办非企业单位登记证书 社会团体法人登记证书 事业单位法人证书  

 申请说明 
 

说明2：申请人主体资格证书复印件    

              （需加盖申请人公章 ） 
       申请人经登记管理机关依法给核准登记或者备案并颁发的、确认
其单位法人资格的法定凭证。 
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说明3：申请人 
      被授权：申请人应获得地理标志所标示地区的县级以
上人民政府或者行业主管部门授权申请人申请注册并监
督管理该地理标志的文件 

  

管辖该地理标志所标示地区的县级以上人民
政府或者行业主管部门（适格授权主体）。 

明确授权申请主体申请注册并监督管理该地
理标志商标。 
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      地理标志产品主要是农产品及其初级加工品、
水产品、手工艺品等。通常集中在第5类中药
材、第21类瓷器和工艺品、第29类肉奶蛋；
30茶、粮、米；31类新鲜瓜果、活体动物；
33类酒等商品上。 

工业产品/纯自然因素或纯人文因素的商品/服
务不属于地理标志保护范围 

    商品具体单一，且不能为某一种类的总称 

 
 

 申请说明 
 

说明5：商品类别和商品名称 
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 申请说明 
 

说明3：商品类别和商品名称 

 

商品具体单一，且不能为某一种类的总称 
       

 

巴戟天(中药药材)                         药用灵芝                              砂仁（中药材) 
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说明5：商品类别和商品名称 
       

商品填报： 
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第5类 
• 注册号：28685934 

• 类似群：0501 

• 药用广藿香 

第31类 
• 注册号：28845018 

• 类似群：3103 

• 广藿香(新鲜植物) 

 申请说明 
 

说明5：商品类别和商品名称 
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绝对理由 是否违反商标法第十条的审查： 

2016年12月22日商标局驳回： 
 
        经审查，根据《商标法》第十
条第一款第（8）项、第三十条的规
定，我局决定驳回上述商标注册申请，
理由如下： 
         
        该标志中含有"清真"，为宗教用
语，意为"伊斯兰教的"，指按照穆斯
林的教规制作的食品，使用在指定商
品上，易使消费者对商品的质量、内
容等特点产生误认。 
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绝对理由 是否违反商标法第十条的审查： 
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绝对理由 是否违反商标法第十一条的审查 

      有些含有地名和商品名称的搭配属于通用名称，不是地理标志： 

 

 
 

       2005年7月第一届中韩人
参产业共同发展研讨会首次公
开提出了人参起源于高句丽的
概念性学说。同时，研讨会对
高丽人参的产地做了明确的论
述：“高丽参是指生长在亚洲地
方的药用植物，只在位于北纬
30—40度的韩国（33.7度至
43.1度）、中国（东北43度至
47度）和俄罗斯（远东西伯利
亚40度至48度）三个国家出产” 
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通常指定商品被在先核定商品包含 
 

    黄瓜----新鲜蔬菜 

     

   桃子-----新鲜水果 

地理标志保护的商品 
地理标志商品类似关系：地理标志指定商品与在先的商标（含地理标志）核定
商品的类似关系判断从宽 
       

通常指定商品与核定商品相同 
 

    葡萄----葡萄 

     

    柑橘—  桔子 

  苹果---桔子 
  黄瓜---西红柿 
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相对理由审查         2017年，商标局出台地理标志商标审查标准： 
以“BA（汉字）+商品名称”为构成形式的地理标志商标
不再与在先普通商标“AB（汉字）”判为近似商标。 

     《商标审查及审理标准》第
三部分“商标相同、近似的审
查”一节规定： 
        中文商标的汉字构成相同，
仅字体或者设计、注音、排列
顺序不同，易使相关公众对商
品或者服务的来源产生误认的，
判定为近似商标。 
     《商标审查及审理标准》
第六部分同时规定：集体商标、
证明商标适用本标准第三部分
的规定。 
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特殊审查      1、申请人主体资格的审查 
 

申请人主体资格证书复印件   （需加盖申请人公章 ） 
       申请人经登记管理机关依法给核准登记或者备案并颁发的、确认其单位法人资格
的法定凭证。 
 

 

 
 

民办非企业单位登记证书 社会团体法人登记证书 事业单位法人证书  
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2、政府授权的审查 

 

    地理标志所标示地区的县级以上人民政府或者行业主管部门授权申请人

申请注册并监督管理该地理标志的文件 

 
 

 

 

 
 

管辖该地理标志所标示地区的县级以上人民政府或
者行业主管部门（适格授权主体）。 

明确授权申请主体申请注册并监督管理该地理标志
商标 

仅供学习交流使用    
    

    
  禁

止用于商业用途 

 
    

 

 仅
供学习交流使用    

    
   禁

止用于商业用途 

    
    

  

 
 仅

供学习交流使用    
    

 禁
止用于商业用途 



3、监督管理能力的审查 

    地理标志申请人具备监督检测该地理标志特定品质能力的证明材

料。说明申请人自身或所委托的检验机构具有的专业技术人员、专业检

测设备等情况 

 
 

 

 

 
 

申请人自身具备检测能力：自有检测资质证书（或在当地政府授权
文件中明确表述，申请人具有对该地理标志特定品质的检测监督能力）
+自有检测人员名单+检测设备清单（均需盖章） 

申请人委托他人检测：检测委托协议+受托单位检测资质证书复印
件+检测人员名单+检测设备清单（均需盖章）+受托单位主体资格证
明（法人证书）复印件 
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4、生产地域范围的审查   

     地理标志所标示的地域范围划分的相关文件、材料 

 
 

 

 

 
 

出具单位： 

  县志、农业志、产品志、年鉴、教科书中所描述的地域范围或者 

  地理标志所标示地区的县级以上人民政府或行业主管部门出具的地域范
围证明文件（乡镇、县级政府行业主管部门可） 

表述形式： 

（1）.现行行政区划的范围；（小、相同，大） 
（2）.自然环境中的山、河等地理特征为界定的范围； 
（3）.经纬度圈定；（海洋） 
（4）.地图标示；（公告不便） 
（5）.其他能够明确确定生产地域的范围 
 
注意:等、主要 
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5、客观记载的审查 

 

    有关该地理标志产品客观存在及信誉情况的证明材料 

 
 

 

 

 
 

哪些是客观记载材料：县志、农业志、产品志 

                                  年鉴、教科书 、古籍等 

  要求： 1.正式出版物，通常有书号、版权页 

                2.原件或加盖出具证明材料部门公章的复印件 

                3.材料中有相关的地理标志名称的表述 
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6、地理标志证明商标、集体商标使用管理规则 

  地理标志证明商标的使用管理规则需要注意的问题： 

 

 
 

 

 

 
 

 第二条  “     ”是经国家知识产权局核准注册的地理标志证明商标，用于 
证明     （本地理标志证明商标所指定的商品）的原产地域和特定品质。 

        第五条  使用“     ”地理标志证明商标的商品的生产地域范围是      。 
        该地域特定的自然地理环境是      （写清自然地理环境与使用该地理标志
证明商标的商品特定品质的关联）。 
        第六条  使用“        ”地理标志证明商标的商品的特定品质是        （包括
感观和量化指标）。 
        第七条  使用“     ”地理标志证明商标的商品在种植、养殖及加工制造过
程中的特殊要求是      （如无特殊要求，删除此条）。 
       第十四条  “     ”地理标志证明商标被许可使用者的权利之5. 其他权利
（由地理标志注册人根据具体情况做出规定；如无，请删除） 
       第十五条  “     ”地理标志证明商标被许可使用者的义务之4. 其他义务
（由地理标志注册人根据具体情况做出规定；如无，请删除） 
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6、地理标志证明商标、集体商标使用管理规则 

 
 

地理标志集体商标的使用管理规则应当包括需要注意的问题： 

 
         第二条  “       ”是经国家知识产权局核准注册的地理标志集体 
 
商标，用于表明使用该地理标志集体商标的商品的生产经营者属于      （地 
 
理标志注册人）的成员，以及该商品的原产地域和特定品质。 
 
        第三条  “     ”地理标志集体商标的注册人是      （地理标志注册人）， 
 
商标权属于      （地理标志注册人）的全体成员。 
       
        第五条、第六条、第七条及其他权利、其他义务 
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地理标志与生产地域特定的自然地理环境之间的关系表述 

 
 地理标志商品的特定品质 
 
与其他同类商品相比，地理标志商品具有独特的品质。其特定品质可以用商品的感官特征、物
理化学特征、生物特征、微生物特征、特殊的制作方法等来说明。 
 
感官特征：形状、尺寸、颜色、纹理等视觉特征和嗅觉、味觉感知等。 
生物特征：所属族、种等。 
物理特征：重量、密度、酸碱度等。 
化学特征：水分、蛋白质、脂肪、微量元素含量等。 
特殊的制作方法：对加工技术的描述以及最终产品的质量标准。如植物产品的种植过程、收获
时间、炮制方式、储存方式等。 
 
要点：既要有定性描述，又要有若干量化指标 
   

第六条 
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7、地理标志产品品质特征与该地域自然因素、人文因素关

系说明 

     
 
 

地理标志商品具有什么特定品质、信誉或者其他特征？ 

 

决定该地理标志商品的特定品质的特定地区的人文因素\自然因素是什么？ 
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仅供学习交流使用    
    

    
  禁

止用于商业用途 

 
    

 

 仅
供学习交流使用    

    
   禁

止用于商业用途 

    
    

  

 
 仅

供学习交流使用    
    

 禁
止用于商业用途 


	幻灯片编号 1
	幻灯片编号 2
	幻灯片编号 3
	幻灯片编号 4
	幻灯片编号 5
	幻灯片编号 6
	幻灯片编号 7
	幻灯片编号 8
	幻灯片编号 9
	幻灯片编号 10
	幻灯片编号 11
	幻灯片编号 12
	幻灯片编号 13
	幻灯片编号 14
	幻灯片编号 15
	幻灯片编号 16
	幻灯片编号 17
	幻灯片编号 18
	幻灯片编号 19
	幻灯片编号 20
	幻灯片编号 21
	幻灯片编号 22
	幻灯片编号 23
	幻灯片编号 24
	幻灯片编号 25
	幻灯片编号 26
	幻灯片编号 27
	幻灯片编号 28
	幻灯片编号 29
	幻灯片编号 30
	幻灯片编号 31
	幻灯片编号 32
	幻灯片编号 33
	幻灯片编号 34
	幻灯片编号 35
	幻灯片编号 36
	幻灯片编号 37
	幻灯片编号 38
	幻灯片编号 39
	幻灯片编号 40



